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Musique
VERS LA FIN DES DRM ?

Si côté illégal, eMule ou LimeWire récoltent la majorité des suffrages pour ceux qui aiment télécharger de la musique, côté 
légal, l’iTunes Store d’Apple, à lui tout seul, génère actuellement 70% des ventes de musique sur Internet !

Lors du salon MacWorld de San Francisco, qui s’est tenu cette semaine, la firme à la pomme a 
annoncé la disparition des verrous de protection numériques sur l’ensemble de son catalogue. Dès 
lundi, déjà 80% des 10 millions de titres étaient proposés sans les fameux DRM. Et ceux d’Apple 
avaient l’inconvénient d’être très (trop) restrictifs, n’autorisant la copie des fichiers téléchargés (et 
légalement achetés !) que sur le baladeur de la marque, le désormais célèbre iPod. De quoi fâcher 
des milliers (des millions ?) d’internautes.

Fin mars, Apple a promis que la totalité de son catalogue sera concerné. Pour couronner le tout, une baisse des prix 
des morceaux est également envisagé. Ou plutôt une harmonisation, laissant donc de côté le prix unique de 0,99 euros 
par  titre. Les prix s’échelonneront désormais de 0,69 euros pour les morceaux anciens, à 1,29 euros pour les morceaux 
récents.

«Cette mesure doit donner un véritable coup d’envoi à l’explosion du téléchargement légal de musique», a déclaré 
mercredi l’Union des Producteurs Phonographiques Français Indépendants. Quand on sait que selon l’institut Nielsen, le 
nombre de téléchargement légal de musique a augmenté de 45% en 2007 contre seulement 27% en 2008, on aimerait 
bien croire à un nouveau souffle...
Source : Les Echos

Téléphonie mobile
THINK DIFFERENT

Et un nouveau MVNO, un ! C’est dimanche, que l’entreprise historique de télécommunication 
néerlandaise KPN, va lancer son opérateur mobile virtuel dans nos contrées. Déjà présent en 
Espagne, en Allemagne, en Belgique et aux Pays-Bas, KPN, sous la marque Simyo, utilisera en 
France le réseau de Bouygues Telecom.

Le positionnement de ce nouveau MVNO sera les prix bas et la transparence. Son système de tarification est pour le moins 
original puisque Simyo sera le seul MVNO en France à proposer un tarif unique. Après avoir commandé une carte SIM sur 
le site de Simyo pour 9,90 euros, l’utilisateur crédite son compte comme il le souhaite (de 10 à 60 euros) puis a ensuite 
trois mois pour consommer ce crédit. Le tarif est unique et plutôt compétitif, 19 centimes d’euros la minute. A toute heure 
et vers tout opérateur (fixe ou mobile). Le SMS est lui à 10 centimes.
Dès dimanche, pour lancer la marque, un spot publicitaire de 42 secondes sera diffusé pendant quatre semaine. Acteur 
principal, Pascal Duquenne, héros du film le Huitième Jour, réalisateur Erick Zonca (La Vie rêvée des anges), le tout 
coordonné par l’agence Buzzman, de nombreuse fois primée pour ses précédentes campagnes. On attend de voir...
Source : Stratégies

Télévision
«BOUQUET AFREECA»

Selon Satellifax, le bouquet africain, lancé en avant-première en septembre sur Neuf TV, annoncera 
avant la fin de ce mois-ci, sa reprise sur Free et Orange, puis sur Numericable.

Le bouquet africain se compose de 6 chaînes, privées et publiques, parmi lesquelles, les chaînes 
sénégalaises RTS et 2STV, la chaîne malienne ORTM, ivoirienne RTI, camerounaise CRTV, 
ou burkinabè RTB. Toutes proposent des émissions en langue locale et également en français 
(notamment les journaux télévisés).

Sur Neuf TV, le bouquet est actuellement proposé pour 6,90 euros par mois... Affaire à suivre.
Source : Sattelifax

Le site qui déchire du vendredi
«WHAT IS YOUR FAVORITE COLOR ?»

«Pendant 3 ans, vous, utilisateurs de YouTube, nous avez uploadés, avez pris des dizaines de 
milliers de nos vidéos et les avez mises sur YouTube.
Maintenant les rôles sont renversées !»

Voici, en guise d’introduction, comment les Monty Python, troupe de comiques anglais, 
présentent leur chaîne sur le site de vidéos Youtube. Apparemment, ils en ont eu marre de se 
faire voler la vedette par des utilisateurs anonymes qui après avoir numérisé leurs oeuvres, 
les diffusaient à foison sur le site.

Retrouvez le meilleur des Monty Python, en toute légalité, à cette adresse :
http://fr.youtube.com/user/montypython

http://www.simyo.fr/
http://fr.youtube.com/user/montypython

