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 On y était l’été précédant la chute. Et notre « guide » très comme il le fallait, vantant ses grands mérites ! Le 
9 novembre 1989, chute du Mur de Berlin ou Mur de la Honte. Les autorités est-allemandes, démissionnaires et  
contraintes par la poussée populaire, ouvrent les vannes entre la RDA et la RFA. Des milliers d’Allemands libèrent 
un à un les postes clés qui bloquaient depuis 28 ans la libre circulation entre les deux parties de Berlin. L’unification 
allemande débute, inaugurant ainsi de manière très symbolique la fin de la guerre froide entre l’URSS et l’Ouest.
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Free Mobile entre vitesse de croisière et Bang 
 
  En attendant que Free communique ses résultats du troisième trimestre 2012 
le 15 novembre prochain, les analystes estiment que son nombre d’abonnés a 
atteint les 6% du marché avec 4,25 millions de recrues. Le rythme ? 300 000 
abonnés par mois selon Xavier Niel, en principe 900 000 sur un trimestre, avec 
un très bon mois de septembre après un léger tassement semble-t-il en juillet 
et en août. 
 Bref, on sera bientôt fixé et on en saura aussi peut être plus sur l’objectif de 
conquérir à moyen terme 15 % du marché français que s’est fixé Free Mobile.
 

Le marché des communications 3e trimestre 2012

 L’ARCEP vient de rendre public les résultats de son observatoire des 
communications électroniques (services 
mobiles)...
 Au 30 septembre 2012, la France comptait 
72 millions de clients (merci de ne pas 

confondre avec la variable démographique, une personne 
pouvant souscrire à plusieurs offres...), soit un taux de pénétration de 110,3 % 
de la population (on évite ici aussi les grivoiseries faciles...). Le parc a connu une 
croissance assez forte de l’ordre de 7,4% l’an, un record pour ces dix dernières 
années. En métropole, ce parc s’élève à 69,3 millions de clients (+ 7,6% en un 
an), soit + 1,5 millions de clients en trois mois : + 940 000 forfaits mensuels 
et + 460 000 cartes « machine to machine »

 Quatre opérateurs (Free Mobile, Orange, Bouygues Telecom et SFR) se 
partagent un parc de 61, 4 millions de clients (le petit dernier à de la marge...) 
sachant que la part des MVNO (les opérateurs virtuels sans réseau propre) 
est restée stable (13, 5 % pour un total de 7,8 millions de clients).

 Cette croissance du marché s’accompagne d’une augmentation du volume 
du trafic consommé reparti comme suit :

- Volume minutes : + 11% (le plus fort taux de ces cinq dernières années);
- Volume SMS : + 28,8%;
- Volume datas/données : + 68,6%.

Papillon s’en va.

 Clap de fin. La messagerie de discussion instantanée Windows Live Messenger (ex MSN) ne sera bientôt plus. 
C’est son repreneur Skype, leader de la téléphonie sur Internet, qui vient de l’annoncer le 6 novembre dernier par 
la voix de Linda Summers, sa Directrice Marketing.

 D’ici le premier trimestre 2013, tous ses utilisateurs devront télécharger Skype dont Microsoft s’est porté 
acquéreur en mai 2011 pour la somme de 8,5 milliards de dollars. Skype, qui compte 280 millions d’utilisateurs, 
était déjà intégré dans le nouveau système Windows 8. 

 Avec cette fusion, Microsoft pourra se prévaloir d’une communauté de 380 millions de membres et devenir un 
tycoon de la communication en ligne puisque Skype permettait déjà de dialoguer avec le réseau Facebook.

 La fin de Windows Live Messenger s’inscrit dans une logique de rationalisation de Microsoft qui avait déjà rénové 
son service e-mail Hotmail devenu Outlook.

Iphone 5, too much ?

 Foxcoon, le principal sous-traitant Apple, vient d’annoncer ce mercredi qu’il peinait à tenir la cadence des livraisons 
pour satisfaire les demandes. Parmi les raisons avancées, le design qui rend sa production assez compliquée. 
Le 24 septembre dernier, Apple avait annoncé avoir vendu plus de 5 millions d’iPhone 5. Selon les analystes, ces 
problèmes devraient néanmoins être résolus d’ici un à deux mois grâce aux capacités de Foxcoon qui emploie en 
Chine plus de 1,2 millions de personnes. Cadences, cadences... 
 
Bon WE !
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